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ข่าวประชาสัมพันธ์ – ปารีส  
วันท่ี 22  มิถุนายน 2569  เวลา 6.00  น. ตามเวลาท้องถ่ิน 

 

ดานอน เข้าซื้อกิจการ MADE Group เจ้าของแบรนด์ Hooray!  

ขยายธุรกิจโภชนาการเพื่อสุขภาพที่เติบโตอย่างรวดเร็วในเอเชียแปซิฟิก 

 

ดานอน ประกาศในวันน้ี (22 มิถุนายน 2569) ว่า บริษัทฯ ได้ลงนามในข้อตกลงขั้นสุดท้ายจำนวน 2 รายการ 
เพื่อขยายการดำเนินธุรกิจในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก (APAC) ในตลาดโภชนาการเพื่อสุขภาพท่ีกำลังเติบโตอย่าง
รวดเร็ว โดยขอ้ตกลงดังกล่าว ได้แก่: 

 

• การเข้าซ้ือกิจการ MADE Group  บริษัทสัญชาติออสเตรเลียท่ีเติบโตเร็วด้วยผลิตภัณฑ์เพือ่สุขภาพ 

• การเข้าซ้ือหุ้นท่ีเหลืออีก 49% ในกิจการร่วมค้าผลิตภัณฑ์นมโคสดกับ Saputo Dairy Australia  

โดยท้ังสองดีลน้ีจะช่วยเพ่ิมโอกาสในการเติบโตและสร้างผลกำไรให้ดานอนในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

 

การเข้าซ้ือ MADE Group  

กลุ่มบริษัท MADE มีแบรนด์ท่ีเป็นท่ีรู้จักและตอบโจทย์เทรนด์ผู้บริโภคท่ีขยายตัวอย่างสูง โดยเฉพาะในกลุ่ม
อาหารเพื่อสุขภาพ เช่น เครือ่งดื่มโปรตีนสูงแบบพร้อมดื่ม โยเกิร์ตเพื่อสุขภาพลำไส้ และผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว อาทิ 
แบรนด์ Hooray! Cocobella Rokeby และ The Collective  
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MADE เป็นกลุ่มบริษัทท่ีอยู่ในเมืองเมลเบิร์น และมีนวัตกรรมท่ีโดดเด่นอย่างต่อเน่ือง ควบคู่กับ
ความสามารถด้านการตลาดในระดับแนวหน้า อีกท้ังยังมีความพร้อมท้ังระบบการจัดจำหน่ายสินค้า (Route to 

Market -RTM ) และระบบซัพพลายเชน 

MADE มีฐานธุรกิจท่ีแข็งแกร่งในออสเตรเลียซึ่งเป็นตลาดหลัก รวมถึงในนิวซีแลนด์และเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต ้โดยบริษัทสามารถสร้างการเติบโตแบบ double digit อย่างต่อเน่ือง ควบคู่กับระดับความสามารถในการทำกำไร
ท่ีน่าสนใจจากยอดขายมากกว่า 300 ล้านยูโร ในปีงบการเงินส้ินสุดเดือนมิถุนายน 2569  คาดว่า MADE  จะเป็นแรง
ขับเคลื่อนสำคัญในธุรกิจของดานอนในกลุ่มผลิตภัณฑ์นมและผลิตภัณฑ์จากพืชในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

ขณะเดียวกัน การเข้าซ้ือน้ีคาดว่าจะช่วยเพิ่มอัตรากำไรจากการดำเนินงาน และกำไรต่อหุ้น (EPS)  ให้กับ 

ดานอนได้ตั้งแต่ปีแรก 

 

การเข้าซ้ือหุ้นท่ีเหลือในกิจการร่วมค้านมโคสดในออสเตรเลีย 

นอกจากการเข้าซ้ือกิจการกลุ่มบริษัท MADE แล้ว ดานอนยังได้ประกาศว่าจะมีการเข้าซ้ือหุ้นส่วนท่ีเหลืออีก 
49% ในกิจการร่วมค้ากับ Saputo Dairy Australia  ความร่วมมือน้ีทำให้ดานอนมีฐานท่ีแข็งแกร่งในตลาดโยเกิร์ต
ฟังก์ชันนัลในออสเตรเลีย ภายใต้ 3 แบรนด์หลัก คือ YoPRO, Activia และ Ultimate  

ท้ังสองดีลน้ียังอยู่ระหว่างการดำเนินการภายใต้การปิดตามธรรมเนียม ซึ่งรวมถึงการท่ีจะต้องได้รับการ
อนุมัติจากหน่วยงานกำกับดูแล โดยคาดว่าจะแล้วเสร็จในช่วงครึ่งหลังของปี 2026  

 

Antoine de Saint -Affrique ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารของ Danone SA  กล่าวว่า: 

“วันน้ีถือเป็นอีกก้าวสำคัญในการขับเคลื่อนกลยุทธ์ Renew ของดานอน กลุ่มบริษัท MADE มีพอร์ตโฟลิโอ
แบรนด์และผลิตภัณฑ์โภชนาการเพื่อสุขภาพท่ีแข็งแกร่งโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ท่ีเน้นในด้านสุขภาพลำไส้และโปรตีน มี
ผลงานการเติบโตท่ีรวดเร็วและสามารถสร้างกำไรได้อย่างต่อเน่ือง ทั้งดานอน และ MADE มีความเชื่อร่วมกันว่า
สุขภาพท่ีดีเริ่มต้นจากอาหาร ดานอนจึงรู้สึกยินดีเป็นอย่างยิ่งท่ีได้ต้อนรับ MADE เข้าสู่ครอบครัวของเรา และ
นอกจากน้ันแล้ว เรายังเข้าซ้ือหุ้นท่ีเหลือในกิจการร่วมทุนนมโคสดในออสเตรเลียเพือ่เพิ่มความยืดหยุ่นในการดำเนิน
ธุรกิจของดานอนอีกด้วย 

ท้ังหมดน้ีสะท้อนถึงการดำเนินกลยุทธ์ Renew ของ Danone ท่ีผสานการเติบโตจากธุรกิจท่ีเรามีอยู่เดิมเข้า
กับการลงทุนเชิงกลยุทธ์ เพื่อเสริมความสามารถในการตอบโจทย์ความต้องการของตลาดโภชนาการเพื่อสุขภาพ” 

 

Amanda Butler ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร MADE Group กล่าวว่า: 

“วันน้ีถือเป็นอีกก้าวสำคัญของ MADE ภายใต้แนวคิด ‘making healthy happy’ เราภูมิใจท่ีได้สร้าง
พอร์ตโฟลิโอแบรนด์ท่ีผู้บริโภคไว้วางใจ พร้อมพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ท่ีมอบท้ังคุณค่าทางโภชนาการ รสชาติ 
และคุณภาพได้อย่างต่อเน่ือง 
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ดานอนมีความมุ่งม่ันด้านสุขภาพและให้ความสำคัญในการสร้างนวัตกรรมเช่นเดียวกับ MADE  และเราก็รู้สึกตื่นเต้น
กับโอกาสท่ีกำลังจะเข้ามา การผนึกกำลังกันครั้งน้ีจะช่วยให้เราเข้าถึงโครงสร้างพ้ืนฐาน ขีดความสามารถ และความ
เชี่ยวชาญด้านการวิจัยและพัฒนา ใหม่ๆ เพื่อเร่งการเติบโตของเราในภูมิภาค MADE ภูมิใจในสิ่งท่ีทีมงานของเราได้
ร่วมกันสร้างมา และตื่นเต้นกับสิ่งท่ีจะเกิดขึ้นต่อไป” 

 

Danish Rahman ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารของ ดานอน เอเชยีตะวันออกเฉียงใต้ และประเทศไทย กล่าวว่า: 

“ดานอน เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ตื่นเต้นกับก้าวสำคัญน้ี เพราะเป็นการต่อยอดจากการเติบโตท่ีแข็งแกรง่
ของธรุกิจเราในภูมิภาคซ่ึงมีรากฐานสำคัญจากกลุ่มโภชนาการสำหรับเด็ก (early -life nutrition) และธุรกิจน้ำดื่ม 

การเข้าซ้ือกิจการ MADE จะช่วยเร่งการขยายธุรกิจของเราในกลุ่มโภชนาการเพื่อสุขภาพ (functional 

nutrition) พร้อมท้ังต่อยอดและขยายพอร์ตโฟลิโอผลิตภัณฑ์ เพื่อให้เราสามารถตอบโจทย์ผู้บริโภคในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ได้ดีย่ิงขึ้น ท้ังในกลุ่มเครื่องดื่มโปรตีนพร้อมดื่ม และผลิตภัณฑ์ smart hydration  และน่ีคือสิ่งท่ี
ตอกย้ำความมุ่งม่ันของเราในการส่งมอบสุขภาพท่ีดีผ่านอาหารไปยังผู้คนให้ได้มากท่ีสุดในภูมิภาค” 

###############  
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หมายเหตุสำหรับส่ือมวลชน 

ธุรกรรมครั้งน้ีสะท้อนถึงความคืบหน้าในการดำเนินกลยุทธ์ Renew ของ Danone ซึ่งมุ่งเน้นการเติบโตจากธุรกิจเดิม
ควบคู่กับการเข้าซ้ือและควบรวมกิจการอย่างมีเป้าหมาย (M&A) ท่ีสอดคล้องกับแพลตฟอร์มการเติบโตในกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์อาหารเพื่อสุขภาพ โดยดีลน้ีเกิดขึ้นต่อเนื่องจากการลงนามกับ Huel ซึ่งก่อตั้งในสหราชอาณาจักรเม่ือต้น
ปีท่ีผ่านมา รวมถึงการเข้าซ้ือกิจการบริษัท Akkermansia จากเบลเยียม และบริษัทโภชนาการเฉพาะทาง Kate 

Farms จากสหรัฐอเมริกาในปี 2025  

 

เก่ียวกับ MADE Group (www.madegroup.com)  

MADE เป็นบริษัทอาหารและเครื่องดื่มจากออสเตรเลีย มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพท่ีมีคุณค่าทาง
โภชนาการ รสชาติ และคุณภาพท่ีดี ก่อตั้งขึ้นในปี 2005 และเติบโตสู่การเป็นธุรกิจระดับสากล โดยมีพอร์ตโฟลิโอท่ี
ครอบคลุมท้ังเครื่องดื่มเชิงฟังก์ชัน ผลิตภัณฑ์นม และผลิตภัณฑ์จากพืช 

รูปแบบธุรกิจแบบบูรณาการของ MADE ผสานความเชี่ยวชาญภายในองค์กรเข้ากับศักยภาพด้านการผลิต เพื่อ
ขับเคลื่อนนวัตกรรมและความคล่องตัวในการดำเนินงาน ปัจจุบันบริษัทมีฐานการดำเนินธุรกิจครอบคลุมในภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก และขยายการดำเนินงานในระดับสากลอย่างต่อเน่ือง ผ่านการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการ
เติบโตเชิงกลยุทธ ์

 

เก่ียวกับดานอน (Danone ) (www.danone.com)  

ดานอน เป็นบริษัทด้านโภชนาการและเครื่องดื่มชั้นนำระดับโลก ดำเนินธุรกิจใน 3 กลุ่มหลักที่เติบโตสูงและสอดคล้อง
กับแนวโน้มผู้บริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์นมโคและผลิตภัณฑ์จากพืช (Essential Dairy & Plant -Based), ธุรกิจน้ำดื่ม 
(Waters) และโภชนาการเฉพาะทาง (Specialized Nutrition)  

ด้วยพันธกิจในการส่งมอบสุขภาพท่ีดีด้วยอาหารให้กับผู้คนให้ได้มากท่ีสุดเท่าท่ีจะทำได้  ดานอน มุ่งส่งเสริม
พฤติกรรมการบริโภคอาหารและเครื่องดื่มท่ีดีต่อสุขภาพและยั่งยืน พร้อมสร้างผลกระทบเชงิบวกท่ีวัดผลได้ในด้าน
โภชนาการ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม 

ดานอน ได้กำหนดกลยุทธ์ Renew เพื่อฟื้นฟูการเติบโต เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขัน และสร้างมูลค่าใน
ระยะยาว ปัจจุบัน Danone มีพนักงานประมาณ 90,000 คน และจำหน่ายผลิตภัณฑ์ในกว่า 120 ประเทศ โดยในปี 
2025 บริษัทมีรายได้รวม 27.3 พันล้านยูโร 

พอร์ตโฟลิโอของ Danone ประกอบด้วยแบรนด์ระดับโลก เช่น Actimel, Activia, Alpro, Aptamil, Danette, 

Danio, Danonino, evian, Nutricia, Nutrilon และ Volvic รวมถึงแบรนด์ท้องถ่ินและระดับภูมิภาคท่ีแข็งแกร่ง เช่น 
AQUA, Blédina, Bonafont, Cow & Gate, Mizone, Oikos และ Silk  

Danone จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ Euronext Paris และมีการซื้อขายในตลาด OTCQX ผ่านโครงการ ADR 

อีกท้ังยังเป็นส่วนหน่ึงของดัชนีด้านความยั่งยืนชั้นนำ และได้รับการรับรองเป็นบริษัท B Corp ในระดับโลกในปี 2025  
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ข้อความคาดการณ์อนาคต 

ข่าวประชาสัมพันธ์ฉบับน้ีมีข้อความคาดการณ์อนาคตเก่ียวกับดานอน ซึ่งมีความเสี่ยงและความไม่แน่นอน โดยท่ัวไป
สามารถระบุข้อความดังกล่าวได้จากคำท่ีแสดงถึงการคาดการณ์ เช่น “ประมาณการ” “คาดว่า” “คาดการณ์” 
“กำหนดแผน” “ตั้งใจ” “วัตถุประสงค์” “เชือ่” “คาดการณแ์นวโน้ม” “แนวทาง” “คาดหมาย” “มีความเป็นไปได้” 
“อาจ” “ควร” “เป้าหมาย” “ตั้งเป้า” “อาจจะ” “จะ” “สามารถ” “คาดการณ์” “ดำเนินต่อไป” “เชื่อม่ัน” หรือคำอื่นใน
ลักษณะเดียวกัน 

ข้อความคาดการณ์ในอนาคตดังกล่าว รวมถึงการคาดการณ์เก่ียวกับกิจกรรม การดำเนินงาน แนวทาง ผลการ
ดำเนินงาน และผลลัพธ์ทางธุรกิจของดานอนในอนาคต 

ท้ังน้ี ข้อความดังกล่าวอยู่ภายใต้ความเสี่ยงและความไม่แน่นอนหลายประการ ซึ่งอาจส่งผลให้ผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจริง
แตกต่างอย่างมีนัยสำคัญ โดยสามารถศึกษารายละเอียดเพิ่มเติมได้ในส่วน “Risk Factor” ของเอกสาร Universal 

Registration Document ของ Danone  

Danone ไม่มีภาระผูกพันในการปรับปรุงหรอืแก้ไขขอ้ความคาดการณ์ดังกล่าว เว้นแต่จะมีขอ้กำหนดตามกฎหมาย
กำหนดไว้ 
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